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CENTRO TECNOLOGICO
AGRARIO Y AGROALIMENTARIO

Somos un centro tecnologico ubicado en Palencia dedicado a Investigacion, Desarrollo e Innovacion
(I+D+i) y formacion a empresas, cooperativas, asociaciones e instituciones.

Nuestros asociados son empresas e instituciones relacionadas con dicho sector: industrias

agroalimentarias, fabricantes de insumos para la agricultura (maquinaria, fertilizantes, semillas...),
bodegas, cooperativas agrarias, entidades de fomento del medio rural, entre otros.
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. * Aumento drastico del
A coste de insumos
(fertilizantes, fltosanltarlos)

[_‘bl » Exigencias regulatorias
\, delanueva PAC
— 2023-2027.

Evolucion
del Mercado

 Consumidores
hiperexigentes buscando
experiencias autenticas.

e Saturacion de mensajes
genéricos de
sostenibilidad.

* Demanda de productos
con identidad
organoléptica unica.

e Necesidad de justificar
el posicionamiento
Premium.



Y INEURO
La idea central del proyecto

Redefinir el terroir incorporando paisaje, biodiversidad funcional y percepcion sensorial

Terroir Tradicional Terroir VINEURO
(Enfoque Pasivo) (Enfoque Activo e Integral)
Clima Clima + Resiliencia inducida
Suelo (Propiedades fisicoquimicas) Suelo + Microbiota regenerada
Variedad de Uva Variedad de Uva + Precursores aromaticos

Ecosistema PAM
(Biodiversidad Funcional)

Percepcion Emocional
(Neurociencia validada)
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Objetivo especifico 1

FINANCIA
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Objetivo especifico 2

Establecer relaciones entre
los diferentes modelos de
BPE en vinedo
y Su impacto en

el perfil aro- -

Obtener modelos
de BPE
utilizando PAM
| para mejorar
agronomicamente el

cultivo del vinedo. Objetivo gen eral matico del mosto

del vino.
Acreditar los beneficios :
de las BPE en L 4
el vinedo, demostrando
su impacto positivo en
la mejora de la expresion g e .
aromatica y neurosensorial Obletlvo especuﬁco 4

Comunicar de manera

Objetivo especifico 3
Cuantificar el beneficio eco-

nomico del aumento de la efectiva los objetivos,
percepcion sensorial con actividades y,
neurocatas y perfil @ y resultados . ‘<
aromatico en vinos; del proyecto.

E

y su relacion con BPE.
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El ecosistema de Vineuro: del suelo al cerebro

1. Modelos 4 2 ?f'-‘f% ~ 4.BigDatay

Agronomicos. A  LI(J)E / Neurose Mercado.
Implantacién de BPE con PAM  Extraccidn y preservacion de Cuantificacion de la emocion Correlacion algoritmicay
compuestos volatiles en uva, del consumidor mediante tranferencia del valor
mosto y vino neurocatas (Sociograph) economica afadido
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¢Qué se va a ensayar?

Modelo 1 ‘ Modelo 2 ‘ Modelo 3
Vifiedos entre paisaje con PAM  Vifedos tratados con extractos Modelos 1y 2 combinados con
naturales de PAM cubiertas vegetales con PAM
(herbaceas)
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¢Qué se va a ensayar?

| D.O. Rueda
Partner: Bodegas Moha (Lagar de Moha)
Variedad: Uva Verdejo (Blanca)

Clima: Continental / Llano
Manejo: Primera bodega certificada Demeter

D 0. Montsant

Partner: Vinyes Domenech
Variedad: Uva Garnacha Peluda (Tinta)

Clima: Mediterraneo / Montana (450m altitud)
Manejo: Vino de Finca, suelos calcareos,

(Biodinamica) en la D.O. | bosque mediterraneo interactivo.
e : 'i~_‘jn,‘-,.s"_'.'- ,'-\'“ f/ e oy . Y
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bioactivos y precursores
aromaticos.

Tomillo
Thymus vulgaris
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Plantas aromaticas Hidrolatos de plantas aromaticas ‘ ASI'CaC',O,n en:)loglctat. Vinos de alta expresion

in " Obtencién por destilacion de vapor. HNACE At N RICIE=N ayva Perfil quimico validado mediante
en el vifiedo P P en frio (extraccion pelicular). cromatografia (GC-MS / HPLC).
Fuente de compuestos « Uso de levaduras y bacterias

autoctonas.
» Aplicacion de enzimas
glicosidasas en pasta.
- Reduccion de aditivos enoldgicos. |

=

Pyl

Romero
Salvia rosmarinus
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Neurociencia y percepcion del consumidor

VINEWRO

NEUROCIENCIA + PERCEPCION DEL CONSUMIDOR

Entendemos como

el cerebro percibe

el vino

PERCEPCION DEL
CONSUMIDOR

NEUROCIENCIA

Interpretacion subjetiva
que genera emocion
y valor

r LO QUE C-}ENERAj

@ EMOCION
Placer, recuerdo,

bienestar

@ DECISION
Preferencia

Y compra

(Lo QUE ANALIZAMOS |

VISUAL
Color, claridad,
etiqueta

OLFATIVO
Aromas

LEALTAD
E Fidelizacion y

Sabores, acidez,
recomendacion

taninos

TACTO N\
Textura, tempera'curaJ i

NOX
o
@ GUSTATIVO

& )

- V| NEUROCIENCIA APLICADA AL VINO

Unimos ciencia y percepcion para crear
experiencias que conectan y fidelizan.
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EDL (Electrodermal Level)

B

LDR (Electrodermal Response)
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N Dt

¢Qué mide?: Atencion y
Cognicion,

El Dato: Cambios tonicos basales.
Indica la predisposicion del
cerebro para recibir y analizar el
estimulo aromatico

¢Qué mide?: Emocion y Arousal.

El Dato: Cambios fasicos rapidos
en la resistividad de la piel.
Cuantifica el impacto emocional
directo y el atractivo del vino.
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Resultados esperados

Campo:

Modelos de BPE-PAM (Buenas Practicas Ecosistémicas con
Plantas Aromaticas y Medicinales) y guia de manejo
ecosistémico.

Bodega:

Perfil aromatico y protocolos de vinificacion para mejorar el
aroma.

Consumidor:

Correlacion neurocata-aroma y valar economico anadido
Transferencia:

Plataforma BigData, jornadas demostrativas y materiales
divulgativos.
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VINEWRO

NEUROCATA Y PERCEPCION DEL CONSUMIDOR

VINEWRO

NEUROCATA Y PERCEPCION
DEL CONSUMIDOR

Gracias por
su atencion

Grupo Operativo VINEURO

sector wtlv:nlcola
‘A
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