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Acreditando beneficios de las buenas
practicas ecosistemicas en vinedo,
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neurosensorial en vinos
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Y ALIMENTACION

Proyecto cofinanciado por el Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural
FEADER al 80% y por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion al 20%.
El organismo responsable del contenido es el Grupo Operativo VINEURO. La
iniciativa, con una duracion aproximada de tres afos, se desarrollara hasta julio
de 2028 con un presupuesto total de 599.839,94 €
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GRUPO OPERATIVO VINEURO:
ACREDITANDO BENEFICIOS DE LAS BUENAS PRACTICAS
ECOSISTEMICAS EN VINEDO, MEJORANDO LA EXPRESION AROMATICA
Y NEUROSENSORIAL EN VINOS
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Sobre nosotros

Somos un centro tecnologico ubicado en Palencia dedicado a Investigacion, Desarrollo e Innovacion
(I+D+i) y formacion a empresas, cooperativas, asociaciones e instituciones.

Nuestros asociados son empresas e instituciones relacionadas con dicho sector: industrias agroalimentarias,
fabricantes de insumos para la agricultura (maquinaria, fertilizantes, semillas...), bodegas, cooperativas
agrarias, entidades de fomento del medio rural, entre otros.

|+D+i Laboratorio Formacion ITEAF OTRI
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El reto del sector vitivinicola

@E Cambio climatico

Estrés hidrico creciente y fendmenos extremos que
comprometen la viabilidad del cultivo.

6 Reduccién de insumos

Presion regulatoria y social para disminuir fitosanitarios y
fertilizantes sintéticos.

%\; Degradacién del suelo
)

Pérdida de biodiversidad y fertilidad que reduce la
resiliencia del vinedo.

O
C@ Nuevo consumidor

Demanda de vinos sostenibles, diferenciados y con
identidad de terroir auténtica.
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La idea central de VINEURO

Redefinir el terroir incorporando paisaje, biodiversidad funcional y percepcion
sensorial del consumidor.

0999

Vino

Vifiedo PAM Uva'y Mosto Identitario

Experiencia

VINEURO conecta la gestion ecosistémica del viledo con la calidad aromatica del vino y su valoracién por el
consumidor.



Objetivo especifico 1 A Objetivo especifico 2
Obtener modelos - Establecer relaciones entre
de BPE los diferentes modelos

% * utilizando PAM de BPE en viredo
v para mejorar y U impacto en
agronomicamente el el perfil aromd .’
cultivo del visedo.

¢ ay tico del most
Objetivo general S

Acreditar los beneficios '

de las BPE en el
vinedo, demostrando su
impacto positivo en
' ‘ lamejora de la expresion ' ‘
Objetivo especifico 3 am‘kay . [l Objetivo especificod
Cuantificar el beneficio Comunicar de manera
economico del aumento

de 12 percepcion sensorial

(on neurocatas y

perfil aromatico @

en vinos y su BPE.
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¢Qué se va a ensayar?

BPE = Buenas Practicas Ecosistémicas - PAM = Plantas Aromaticas y
Medicinales

Modelo 1: Paisaje con PAM
1 Vifedos integrados en paisajes con Plantas Aromaticas y
Medicinales en el entorno.

Modelo 2: Extractos naturales
2 Aplicaciéon de extractos naturales de PAM como
bioestimulantes del vinedo.

S e

Modelo 3: Cubiertas vegetales
3 Combinacion de PAM como cubiertas vegetales entre
calles del vinedo.

y D.O. Rueda - Castillay Leén D.O. Montsant - Catalufia

Variedad Verdejo - Bodega Moha Variedad Garnacha - Vinyes Domeéenech
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¢<Qué hace unico a VINEURO?

Por primera vez, un proyecto integra estas seis dimensiones en una sola cadena de valor:

Agroecologia y biodiversidad

! PAM aplicadas al
funcional

vinedo

Big Data: biodiversidad—aroma-

© Anélisis quimico del
percepcion

aroma

Vinificacion orientada
al aroma

Neurociencia aplicada a
la cata



Y INEURO
Neurocata y percepcion del consumidor

32, ;
- PERCEPCION DEL
IENCIA ' '
NEUROCIE VI N E W, RO CONSUMIDOR

A NEUROCIENCIA + PERCEPCION DEL CONSUMIDOR

\

Entendemos cémo
el cerebro percibe
el vino

La neurocata mide respuestas ho
\ conscientes del consumidor ante vinos
Interpretacidn subjetiva elaborados con BPE-PAM frente a vinos
que genera emocién .

convencionales.

y valor

rLO QUE ANALIZAMOS | FLO QUE GENERA
VISUAL @ EMOCISN
@ Color, claridad, P!acer, recuerdo,
A bienestar
etiqueta
DECISION
& OLFATIVO @ Preferencia
Aromas y compra
GUSTATIVO LEALTAD
@ Sabores, acidez, E Fidelizacién y
taninos recomendacion
@ TACTO AN
Textura,tempera‘curﬂ N
- NEUROCIENCIA APLICADA AL VINO
Unimos ciencia y percepcién para crear
experiencias que conectan y fidelizan.
Sociograph EDL - EDL Disposicién a pagar
., .., . Valoracién nomi . .
Plataforma de medicion Atencion y emocion registradas aloracion economica del diferencial
durante la cata. percibido.

neurosensorial en tiempo real.



Resultados esperados e
impacto del proyecto

Campo

Q?ﬂ Modelos BPE-PAM validados y guia de manejo ecosistémico.

é Bodega
Perfil aromatico y protocolos de vinificacién mejorar el aroma.

Consumidor
Correlacion neurocata—aroma y valor econémico afadido.

Transferencia

|/\/I Plataforma Big Data, jornadas demostrativas y
materiales divulgativos.

WINEURO
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NEUROCATA Y PERCEPCION DEL CONSUMIDOR
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VINEWRO

NEUROCATA Y PERCEPCION
DEL CONSUMIDOR

Gramas por
su atencion

Grupo Operativo VINEURO

~—
ender como percibe el consumidor nos permite
nerar conocimiento, innovacion y valor para
sector vitivinicola.
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Institut Catala de la Vinya i el Vi

la Unién Europea 3 £ oA Pesca y Alimentacion (MAPA) y el Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural (FEADER).

- Cofinanciado por ;ﬁ' e e Plan Estratégico de la PAC 2023-2027, financiado por el Ministerio de Agricultura,
“ DE ESPABIA DE
a




